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1. ВИД, ТИП, СПОСОБ, ФОРМА ПРОВЕДЕНИЯ,ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ПРАКТИКИ
Вид практики: производственнаяТип практики: преддипломная практикаСпособ проведения: стационарнаяФорма проведения: концентрированная – для студентов очной формыобучения, рассредоточенная – для студентов заочной формы обучения.Цели практики: практическое закрепление теоретических знаний иподготовка текста выпускной квалификационной работы на основе глубокогоизучения теоретической проблемы и выполнения научно-теоретическойпроблемы для или научного исследования прикладной научной проблемыпрактики работы предприятий, учреждений и организаций в сфере арт –бизнеса и рекламы.Задачи:- развитие и применение обучающимися общепрофессиональных ипрофессиональных компетенций, приобретенного практического опыта длявыполнения и защиты выпускной квалификационной работы;- приобретение навыков подготовки и проведения количественных икачественных исследований, анализа и интерпретации первичной ивторичной информации,- приобретение навыков практического анализа тенденций, динамикипроцессов и инновационных явлений, разработки концептуальных моделей,рабочих планов и программ проведения научных исследований и проектныхразработок в области арт-бизнеса и рекламы;- подбор и анализ материла для выполнения выпускной квалификационнойработы;- проверка готовности выпускника к самостоятельной трудовойдеятельности.
2. МЕСТО ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ ПОПОЛУЧЕНИЮ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ УМЕНИЙ И ОПЫТАПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В СТРУКТУРЕ ОПОП
Практика относится к обязательной части Блока 2 «Практики».Преддипломная практика позволяет закрепить знания, полученные приизучении следующих дисциплин: «Фотографика», «Теория и практика арт-бизнеса и рекламы» «Экономика организации малого бизнеса»,«Интегрированные коммуникации», «Менеджмент и маркетинг в арт-бизнесеи рекламе», «Информационные технологии в арт-бизнесе и рекламе»,«Исследования в арт-бизнесе и рекламе», «Бизнес-планирование,«Современная массовая культура», «Управление креативными проектами»,«Арт-рынок современного искусства», «Визуальные объекты массового
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восприятия», «Психология рекламы / Психология творчества», «Разработкавизуального контента в рекламе и арт-бизнесе» / «Разработка и технологиипроизводства рекламного продукта», «Аудио-видеопроизводствокоммуникационного продукта» / «Аудиовизуальные технологии в арт-бизнесе и рекламе», «Брендинг и проектирование потребительскойкультуры» / «Социальный брендинг», «Копирайтинг» / «Креолизованныетексты».
3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПОДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ ВОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙВ результате освоения дисциплины обучающиеся должныдемонстрировать следующие результаты.

Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь Владеть

Способен проводить научныеисследования в выбранной областипрофессиональной деятельности(ОПК-2)

 методологию и методыгуманитарныхнаук; принципы участия внаучныхдискуссиях; технологии публичногопредставлениярезультатовнаучныхисследований

 применятьв прикладныхнаучныхисследова-ниях вобласти арт-бизнеса ирекламыметодологиюи методыгуманитарныхнаук,принципыучастия внаучныхдискуссиях,технологиипубличногопредставлениярезультатовнаучныхисследований

 опытомпримененияметодологии иметодовгуманитарныхнаук в научныхисследованиях всфере арт-бизнеса ирекламы; опытомиспользованияпринциповучастия внаучныхдискуссиях внаучныхисследованиях всфере арт-бизнеса ирекламы; технологии публичногопредставлениярезультатовнаучныхисследований всфере арт-бизнеса ирекламыСпособен использовать впознавательной и  базовыезнания в  использо-вать базовые  опытомиспользования в
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профессиональной деятельностибазовые знания в областигуманитарных, социальных,экономических и естественныхнаук (ОПК-5)

областигуманитарных,социальных, иэкономическихнаук впознавательной деятельностив профес-сиональнойсфере

знания вобласти гума-нитарных,социальных, иэкономичес-ких наук впознаватель-ной деятель-ности впрофессио-нальной сфере

сфере профиляпрофессиональной подготовкибазовые знания вобласти гумани-тарных, социаль-ных, и экономи-ческих наук впознавательнойдеятельности
Способен анализировать основныеконтексты социальноговзаимодействия (ОПК-7)

 основыметодологии иметодикианализа основ-ныхконтек-стовсоциаль-ноговзаимо-действия впроектнойдеятельности варт-бизнесе ирекламе

 применятьосновы мето-дологии иметодикианализа ос-новных кон-текстовсоциальноговзаимодействия в проект-ной деятель-ности в арт-бизнесе ирекламе

 опытомиспользованияоснов методо-логии иметодики ана-лиза основныхконтекстовсоциальноговзаимодействияв проектнойдеятельности варт-бизнесе ирекламе
Способность разрабатывать иреализовывать бизнес-проекты всфере арт-бизнеса и рекламы (ПК-1)

 технологии разработ-ки бизнес-проектов варт-бизнесе ирекламе

 выби-рать дляпрактическогоиспользо-вания техно-логии бизнес-проектирова-ния в арт-бизнесе ирекламе

 опытомвыборадляпрактическогоиспользованиятехнологийбизнес-проектированияв арт-бизнесе ирекламе
Способен применять методыуправления арт-бизнесом ирекламой с использованиеминформационных и коммуника-тивных технологий (ПК-2)

 основныеконцепции иметодыуправленияарт-бизнесоми рекламой сиспользова-ниемсовременныхкоммуника-ционныхтехнологий

 использо-вать подруковод-ствомосновныхконцепций иметодовуправленияарт-бизнесоми рекламой сиспользова-ниемсовре-менных ком-муникаци-онных

 опытомпрактическогоприменения подруководствомоснов теории ипрактикиуправления арт-бизнесом ирекламой
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технологийСпособен разрабатывать, создаватьи продвигать рекламные продуктыв рамках рекламной кампании всфере арт-бизнеса (ПК-3)

 основытеории ипрактикирекламнойдеятельностипоорганизацииразработки,созданию ипродвижениюрекламнойпродукции

 использо-вать впрофессио-нальнойдеятельностипод руковод-ством знанияпо теории ипрактикерекламнойдеятельности,поорганиза-цииразработ-ки, созданиюи продвиже-нию реклам-ной продук-ции

 опытомиспользованияв профессио-нальнойдеятельностипод руковод-ством знанияпо теории ипрактикерекламнойдеятельностипо организа-цииразработ-ки, созданию ипродвижениюрекламнойпродукции
Способность управлять знаниями,проводить прикладные научныеисследования и использовать ихрезультаты в арт-бизнесе и рекламе(ПК-4)

 практикуорганизации ипроведенияподруководствомприкладныхнаучныхисследованийииспользованияих результатовв профессио-нальнойдеятельности всфере арт-бизнеса ирекламы

 исполь-зовать впрактикепрофессиона-льнойдея-тельностипод руковод-ствомприк-ладных науч-ныхисследо-ваний и ихрезультатов всфере арт-бизнеса ирекламы

 опытоморганизации ипроведения впрофессиональ-ной деятель-ности подруководствомприкладныхнаучныхисследований иих результатов всфере арт-бизнеса ирекламы

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙПРАКТИКИ
Общая трудоемкость преддипломной практики составляет 12 зачетныхединиц (432 часа) у студентов очной формы обучения и 15 зачетных единиц(540 часов) студентов заочной формы обучения.Преддипломная практика в соответствии с учебным планом проводится в7 и 8 семестрах на 4 курсе.
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Таблица «Структура и содержание практики»
Сем

ест
р

Нед
еля Виды работы на практике, включаясамостоятельную работу обучающегося

Формы текущегоконтроля ипромежуточнойаттестации
Формиру-емыекомпетен-ции

Объемчасов
Организационный этап практики

Проведение установочной консультациинаучным руководителем практиканта:обсуждение индивидуального заданияпрохождения практики, форм отчетныхдокументов
инструктаж,устная беседа

ОПК-2ОПК-5ОПК-7ПК-1ПК-2ПК-3ПК-4

4/0,1

Выбор темы выпускной квалифика-ционной работы (ВКР) и составлениеграфика прохождения индивидуальноезадание

ОПК-2ОПК-5ОПК-7ПК-1ПК-2ПК-3ПК-4

4/0,1

Научно-эвристический этап практики
Работа над эвристическими задачами попоиску литературы, Интернет-ресурсовдля ВКР. Составление библиографи-ческого списка литературы иисточников.

Текст главдиссертации;индивидуальныйплан магистранта

ОПК-2ОПК-5ОПК-7ПК-1ПК-2ПК-3ПК-4

16/0,44

Определение структуры ВКР исоставление плана работы над ВКР Окончательныйсписокиспользованнойлитературы;

ОПК-2ОПК-5ОПК-7ПК-1ПК-2ПК-3ПК-4

16/0,44

Научно-теоретический этап практики
Изучение истории изучения проблемы.Анализ существующей литературы потеме ВКР. Определение методологии иметодов исследования.

Составлениеаннотированнойбиблиографии потеме ВКР;подготовка текстапервого вариантавведения к ВКР

ОПК-2ОПК-5ОПК-7ПК-1ПК-2ПК-3ПК-4

76/2,11

Подготовка текста первой главы ВКР Текст первой главыВКР ОПК-2ОПК-5ОПК-7ПК-1ПК-2ПК-3ПК-4

100/2,77

Форма промежуточной аттестации Зачет с оценкой
Научно-прикладной этап практики
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Сбор фактического материала длянаучно/прикладного исследования /разработки проекта в сфере арт-бизнеса и рекламы Аналитический отчет

ОПК-2ОПК-5ОПК-7ПК-1ПК-2ПК-3ПК-4

34/0,94

Написание второй главы ВКР
Текст второй главыВКР

ОПК-2ОПК-5ОПК-7ПК-1ПК-2ПК-3ПК-4

70/1,94

Оформление текста ВКР, введения изаключения 30/0,83
Заключительный этап практикиПодготовка и оформление отчетнойдокументации по итогам практики;оформление ВКР и сдача ее накафедру

дневник, отчет,характеристика,приложения, текстВКР

ОПК-2ОПК-5ОПК-7ПК-1ПК-2ПК-3ПК-4

10/0,24

Вид итогового контроля Зачет с оценкой
Итого 360/10

ВСЕГО: 540/15
5.ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯОБУЧЕНИЯ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

5.1. Текущий контроль обучения и оценочные средстваТекущий контроль прохождения практики производится в следующихформах: собеседование, индивидуальные консультации, групповыедискуссии, проверка самостоятельной работы, презентация разделовпроектов
Оценочные средства для текущего контроля обучения
5.1.1. Примерные задания для самостоятельной работы (по этапампрактики)
Организационный этап практики:

1. Выбор темы выпускной квалификационной работы (ВКР) исоставление индивидуального задания практиканта;
2. Составление графика прохождения практики.

Научно-эвристический этап практики:
1. Составление библиографического списка литературы и источников.
2. Разработка плана-графика работы над ВКР.



10

Научно-теоретический этап практики:
1. Изучение научной разработки проблемы по теме ВКР.
2. Анализ литературы по теме ВКР.
3. Выбор методологии и методов исследования по теме ВКР.
4. Подготовка первого варианта первой главы ВКР.
Научно-прикладной этап практики:

1. Сбор материала для прикладной части ВКР или разработки проекта.
2. Выбор методов анализа собранного материала.
3. Написание текста второй главы ВКР.
4. Оформление текста ВКР, введения и заключения.

Заключительный этап практики:
Подготовка и оформление отчетной документации по итогам практики;оформление ВКР и сдача ее на кафедру

5.1.2. Вопросы для собеседования (по этапам практики) –индивидуальные консультации научного руководителя; обсуждениепредоставляемых по графику отчетности материалов ВКР на заседаенияхкафедры.
5.1.3.(другие формы текущего контроля) индивидуальные беседы спрактикантами
5.2. Промежуточная аттестация и оценочные средства
Промежуточная аттестация по результатам семестра попрохождению преддипломной практики осуществляется в форме зачета соценкой на основании отчета обучающегося об учебной практике и отзываруководителя практики.Отчет о преддипломной практике наряду с представленным текстомВКР является отчетным документом о ее прохождении. Отчет о практикесоставляется на основании рабочей программы практики, индивидуальногоплана практики, дневника практики обучающегося.5.3. Методические материалы, определяющие процедуруоценивания знаний, умений и навыков и (или) опыта деятельности,характеризующих этапы формирования компетенций.По окончании преддипломной практики студент обязан представить накафедру отчет о прохождении производственной практики и защитить его входе публичной защиты с презентацией в PowerPoint.Отчет составляется каждым студентом лично. Общий объем отчетасоставляет 8 – 10 страниц форматом А 4, который должен быть скреплен в
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папке-скоросшивателе. Следует соблюдать поля: левое – 30 мм, правое – 10мм, верхнее и нижнее – 20 мм.Содержание отчета:Титульный лист (Приложение 1, с.13), Введение: содержит тему, цели,индивидуальное задание для прохождения производственной педагогическойпрактики.Основная часть: содержит описание базы практики, описаниецелевой аудитории слушателей, описание форм и видов участия практикантав производственной деятельности по профилю подготовки, включаяописание проведенных научно-прикладных исследований и разработок.Заключение: общие выводы о реализации поставленной цели и задачпрактики, самоанализ деятельности студента-практиканта с выводами ирекомендациями по профессиональному совершенствованию.Креативный проект, отчет и презентация предоставляются на диске форматаCD, CD-R, CD-RW.
Критерии сдачи зачетаОценки «отлично» заслуживает обучающийся, обнаружившийвсестороннее, систематическое и глубокое знание теоретического материала,умение свободно выполнять задания, предусмотренные программойпреддипломной практики, усвоивший основную литературу по программепреддипломной практики и знакомый с дополнительной литературой,рекомендованной программой.Оценки «хорошо» заслуживает обучающийся, обнаруживший полноезнание теоретического материала, успешно выполняющий предусмотренныев программе преддипломной практики практические задания, усвоившийосновную литературу, рекомендованную в программе учебной практики.Оценка «хорошо» выставляется обучающимся, показавшим системныйхарактер знаний по разделам преддипломной практики и способным к ихсамостоятельному пополнению и обновлению в ходе дальнейшей учебнойработы и профессиональной деятельности.Оценки «удовлетворительно» заслуживает обучающийся,обнаруживший знания основного теоретического материала в объеме,необходимом для предстоящей работы по профессии, справляющийся свыполнением заданий по преддипломной практике, предусмотренныхпрограммой, знакомых с основной литературой, рекомендованнойпрограммой. Оценка «удовлетворительно» выставляется обучающимся,допустившим погрешности в оформлении документов по преддипломнойпрактике и при выполнении практических заданий, но обладающимнеобходимыми знаниями для их устранения под руководствомпреподавателя.Оценка «неудовлетворительно» выставляется обучающемуся,обнаружившему пробелы в знаниях основного теоретического материала,допустившему принципиальные ошибки в выполнении предусмотренныхпрограммой преддипломной практики практических заданий. Оценка«неудовлетворительно» ставится обучающимся, которые не могут или
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приступить к профессиональной деятельности по окончанииобразовательного учреждения.6.УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРАКТИКИ
1. Баканов, Е. А. Проектный менеджмент в социально-культурнойдеятельности : практикум : [16+] / Е. А. Баканов ; Кемеровскийгосударственный институт культуры, Факультет социально-культурныхтехнологий, Кафедра управления и экономики социально-культурной сферы.– Кемерово : Кемеровский государственный университет культуры иискусств (КемГУКИ), 2018. – 58 с. : схем. – Режим доступа: по подписке. –URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=613015 (дата обращения:02.02.2023). – ISBN 978-5-8154-0423-6. – Текст : электронный.2. Великанова, С. С. Основы проектной деятельности: курс лекций :учебное пособие : [12+] / С. С. Великанова. – Москва : Директ-Медиа, 2022. –316 с. : ил., схем., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=693220 (дата обращения:02.02.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4499-3272-3. – Текст :электронный.3. Захарова, Н. Л. Планирование теоретического и эмпирическогоисследования : учебное пособие : [16+] / Н. Л. Захарова ; Технологическийуниверситет. – Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2019. – 90 с. : ил., схем.,табл. – Режим доступа: по подписке. –URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=572192 (дата обращения:02.02.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4499-0547-5. – Текст :электронный.4. Кирия, И. В. История и теория медиа: учебник для вузов : [16+] / И.В. Кирия, А. А. Новикова. – Москва : Издательский дом Высшей школыэкономики, 2020. – 424 с. : ил. – (Учебники Высшей школы экономики). –Режим доступа: по подписке. – URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=471753 (дата обращения:02.02.2023). – Библиогр.: с. 401-414. – ISBN 978-5-7598-2116-8. – Текст :электронный.5. Кокаревич, М. Н. Философия и методология научной и проектнойдеятельности : учебное пособие : [16+] / М. Н. Кокаревич ; Томскийгосударственный архитектурно-строительный университет. – Томск :Томский государственный архитектурно-строительный университет(ТГАСУ), 2020. – 176 с. : схем, табл., ил. – (Учебники ТГАСУ). – Режимдоступа: по подписке. – URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=693617 (дата обращения:02.02.2023). – ISBN 978-5-93057-935-2. – Текст : электронный.
6.2. Дополнительная литература

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=572192
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1. Захарова, Ю.Н. Методические рекомендации по выполнениювыпускных квалификационных работ для студентов вузов по направлениюподготовки 50.03.01 «Арт-бизнес и реклама» / Ю.Н. Захарова ; М-вокультуры Рос. Федерации, Краснод. гос. ин-т культуры, Фак. соц.-культ.деятельности и туризма, Каф. Арт-бизнеса и рекламы. – Краснодар : КГИК,2022. – 59 с. – Текст : непосредственный.2. Карцева, Е. А. Выставочное и галерейное дело : учебное пособие :[16+] / Е. А. Карцева. – Москва :Директмедиа Паблишинг, 2019. – 196 с. :табл. – Режим доступа: по подписке. – URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=496771 (дата обращения:02.02.2023). – Библиогр.: с. 184. – ISBN 978-5-4475-5716-4. – DOI10.23681/496771. – Текст : электронный.3. Кашаева, Е. Ю. Теория и практика спичрайтинга: учебник длябакалавров : [16+] / Е. Ю. Кашаева, Л. Г. Павлова ; Южный федеральныйуниверситет. – Ростов-на-Дону ; Таганрог : Южный федеральныйуниверситет, 2019. – 318 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=598561 (дата обращения:02.02.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-9275-3214-8. – Текст :электронный.4. Литвин, Ю. И. Проектный менеджмент: теория и практика: учебноепособие и практикум для бакалавриата : [16+] / Ю. И. Литвин, И. Ю. Литвин,Р. Р. Харисова. – Москва : Прометей, 2020. – 241 с. : ил. – Режим доступа: поподписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=576053 (датаобращения: 02.02.2023). – Библиогр.: с. 234- 239. – ISBN 978-5-907166-99-8. –Текст : электронный.5. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебник / А. Л.Абаев, В. А. Алексунин, М. Т. Гуриева [и др.] ; под ред. А. Л. Абаева, В. А.Алексунина, М. Т. Гуриевой. – 3-е изд., перераб. – Москва : Дашков и К ,2021. – 433 с. : табл., ил. – Режим доступа: по подписке. – URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=600314 (дата обращения:02.02.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-04185-3. – Текст :электронный.6. Никитаева, А. Ю. Экономика и управление проектами в социальныхсистемах : учебник : [16+] / А. Ю. Никитаева, Л. С. Скачкова, О. В.Несоленая ; Южный федеральный университет. – Ростов-на-Дону ; Таганрог :Южный федеральный университет, 2019. – 209 с. : ил. – Режим доступа: поподписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=577782 (датаобращения: 02.02.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-9275-3122-6. –Текст : электронный.7. Савельева, О. О. Всеобщая история рекламы : учебник / О. О.Савельева, Н. В. Трубникова. – 4-е изд. – Москва : Дашков и К , 2022. – 450с. : ил. – (Учебные издания для бакалавров). – Режим доступа: по подписке. –URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=622063 (дата обращения:02.02.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-04803-6. – Текст :электронный.
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8. Юдина, А. И. Инновационный менеджмент и маркетингорганизаций сферы культуры: оценка качества и прогнозированиесоциально-культурной деятельности : учебное пособие : [16+] / А. И.Юдина ; Кемеровский государственный институт культуры, Факультетсоциально-культурных технологий, Кафедра управления и экономикисоциально-культурной сферы. – Кемерово : Кемеровский государственныйинститут культуры (КемГИК), 2018. – 127 с. : схем., табл., ил. – Режимдоступа: по подписке. – URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=613151 (дата обращения:02.02.2023). – Библиогр.: с. 92-95. – ISBN 978-5-8154-0425-0. – Текст :электронный.
6.3. Периодические издания
1. Реклама. Теория и практика.2. Рекламные технологии.3. Дизайн. Материалы. Технология4. Информационные ресурсы России6.4. Интернет-ресурсы1. Портал «Гуманитарное образование» http://www.humanities.edu.ru/2. Федеральный портал «Российское образование» http://www. edu.ru /3. Федеральное хранилище «Единая коллекция цифровых образовательныхресурсов» http://school-collection. edu.ru/4. Клуб Фото // URL: http://club.foto.ru/5. ФотоСайт // URL: www.photosight.ru6. ProPhotos// URL: http://prophotos.ru/7. Photographer // URL // http://www.photographer.ru/8. URL: http://profotoclub.ru/9. URL: www.sostav.ru6.5. Программное обеспечениеПреподавание дисциплин обеспечивается следующими программнымипродуктами: операционные системы – WindowsXP,Windows 7; пакетприкладных программ MSOffice 2007.7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРАКТИКИ:
Кафедра располагает материально-технической базой, обеспечивающейпроведение всех видов лабораторной, дисциплинарной имеждисциплинарной подготовки, практической и научно-исследовательскойработы обучающихся, предусмотренных учебным планом КГИК исоответствует действующим санитарным и противопожарным правилам инормам.Специальные помещения представляют собой учебные аудитории дляпроведения лекционных занятий, практических (семинарских) занятий,помещения для самостоятельной работы и помещения для хранения ипрофилактического обслуживания учебного оборудования. Помещения для
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проведения лекционных и практических (семинарских) занятийукомплектованы специализированной учебной мебелью и техническимисредствами обучения, служащими для представления учебной информациибольшой аудитории.В образовательной деятельности используются обучающиекомпьютерные программы, профессиональные пакеты программ понаправлениям подготовки и специальностям. Имеются электронные версиисправочников, энциклопедий, словарей, электронных учебных пособий,программные средства для научных исследований.Учебный процесс по мере необходимости поддерживаетсяполиграфическим и информационно-вычислительным центрами.
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